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2027春夏自然文艺消费者洞察

人类文明的生存与发展，取决于我们能否学会倾听那最古老、最智慧
的声音——来自自然的、恳切而庄严的谏言。

自然谏言 
Natural Advice

自然文艺风潮的兴起，是消费者在快节奏、高压力的都市进程中的反
向思潮，是对“慢下来”、“回归本真”以及“文化溯源”生活方式
的集体向往。该消费群体将自然审美、情感与功能性深度融合，追求
精神层面的富足与自我成长，他们追求一种在天然痕迹下、不完美却
充满温度的生活方式。
本报告旨在深度剖析2027年春夏自然文艺消费者的核心情绪与行为
模式，捕捉形成其生活哲学准则的深层内涵。基于对消费者的深度洞
察，提炼关键风格趋势、机会消费场景，并提供切实可行的品牌互动
策略，助力品牌更好地与该类群体建立深层联结。

综述：
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文化自信与传统复兴

新消费思潮与美学影响

该页面基于社会文化复兴、消费者生活方式以及自然美学趋势的影响，由宏观至微观
的层层递进分析，系统解构2027春夏都市消费者“自然谏言”的形成动因。

宏观驱动因素

· “城市绿洲”与“自然处方”
城市人越来越倾向于在钢筋水泥中寻
找“绿洲”，如城市中的公园、社区花
园、甚至是自家阳台种植绿植缓解压力。
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社会文化及生活方式驱动

· “小院经济”与“乡野生活”
人们对田园牧歌式生活的向往，催生了像
民宿、农场体验、手作工坊等一系列“小
院经济”新业态。

· 环保材质认证普及
如Woolmark、GRS、RCS等认证体系推动
环保材质在产业中的标准化与大规模普及
应用，成为产品研发中的必要趋势。
· 低碳/ESG公益活动
大量企业与社会组织通过低碳行动和ESG理
念开展公益项目，践行可持续社会责任。

· 侘寂风/中古风居家
源于中国禅学对意境的一种表达，以天然材
质和温润色调共同营造出宁静舒缓、富有故
事性的居住空间。
· 生态艺术展览/城市温室花园
将艺术装置与鲜活植物生态结合，在城市中
打造沉浸式绿色美学空间，既提供疗愈体验
也引发对自然与城市关系的思考。

· 人文古建/在地化文旅热潮
以地方独特的历史建筑为载体，深度融合
本地文化、生活与消费体验，形成的新型
文化旅游吸引力。

· 东方美学/非遗/传统手工艺
强调以东方文化底蕴为核心的非遗技艺与
传统手工艺的当代价值与美学表达；当下
已广泛融入产品设计及营销应用中。

· 文艺活动/乌镇/阿那亚戏剧节
以乌镇、阿那亚等为代表的文化地标通过
戏剧节等文学艺术IP活动，推动区域文化
影响力与体验升级。

· 植物系/莫瑞系穿搭
消费者通过选择天然的材质、柔和的配色、
自然元素和简约的款式，找到属于自己的惬
意生活与松弛风格。

· 反向旅游/staycation
青年人群为避开人潮、追求深度体验，转
向小众目的地、城市近郊，以慢节奏方式
融入当地生活、回归旅行本真的新趋势。

· 可持续时尚/二手循环商店
古着、循环集市、二奢等市场不断扩增，倡
导服装循环利用与绿色、可持续消费理念，
推动时尚产业向环保与低碳转型。

数据来源：POP DATA综合分析整理

“慢生活”哲学盛行 可持续消费趋势 原生态、自然系美学渗透
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唤醒自愈

诗意栖居

怀旧敬畏

消费者情绪

淡定
理智

喜悦

基于宏观驱动因素影响，2027春夏自然文艺消费者情绪趋势将聚焦以下三类方
向，参照霍金斯能量层级判定，该类消费者情绪由左至右逐步向正极增长。

·情绪解读： 将生活视为一块画布，通
过对自然元素的汲取与艺术创作，来
表达独特的自我。他们不愿被主流定
义，追求“存在本身”的浪漫主义情
怀，愿为灵感和创造力买单，并渴望
将这种生活态度感染他人。

·情绪表现：乐观、自由、创造性

·情绪解读：对传统文化和历史有着
强烈的好奇心与敬畏感。他们不满足
于表面的物质，而是希望通过消费去
探寻物品背后的文化渊源、历史故事
和手工技艺，以此来丰富自己的精神
世界。

·情绪表现：理智、追溯、探寻

·情绪解读：将快节奏的城市生活视为一
种耗散，而将亲近自然视为一次“唤
醒”之旅。他们消费的背后，是渴望将
疲惫的身心带回一个宁静、安稳的状
态，与自然生态达成共鸣。

·情绪表现：静谧、自我疗愈、安全感

霍金斯情绪能量层级表

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
-----------------------

情绪能量正极情绪能量负极

数据来源：参考维度（霍金斯情绪能量层级表）；POP DATA综合分析整理
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03·行为：创造型消费
·价值观：非主流/独立精神
·审美：艺术实验性、去标签化
·心理需求：追求自由、自我价值

自然疗愈师

消费者画像

Natural Healer

本页基于消费者情绪趋势总结归纳为以下三类消费者画像，并提炼出该类消费
人群的消费行为、价值观、审美偏好及心理特征。

01 02

文化溯源者
Cultural Tracer

流浪艺术家
Wandering Artist

·行为：疗愈型消费
·价值观：慢生活哲学
·审美：极简舒适、天然材质
·心理需求：减压、逃离喧嚣

·行为：传承型消费
·价值观：历史传承/匠人精神
·审美：质朴、古典、手工质感
·心理需求：精神寻根、文化认同
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“还有诗和远方的田野”“溯源而上，精神有归”“大隐于市，心归自然”
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自然疗愈师

消费者生活方式

Natural Healer

通过针对“自然疗愈师”的生活理念解读，以及其核心生活场景的挖掘，能够更
深入的了解到该类人群的生活状态及消费内容偏好。

    极简主义/侘寂风 ·
      田园牧歌/北欧自然风 ·

亚麻/棉麻/苎麻/羊毛 ·

大地色系/自然肌理 ·

原木/藤编/竹/陶土/原石 ·
手作质感/中式线香 ·

城市森林公园 ·
野奢/山间民宿 ·

户外徒步/森林浴 ·

温室花园/植物园 ·

寺庙正念禅修 ·
野奢/山间民宿 ·

· 瑜伽/钵疗导师
· 艺术疗愈师
· 茶艺/花艺师
· 心理学家/咨询师

· 旅修活动策划

· 自然疗愈社群
· 旅修社团
· 正念/冥想社群

· 手工陶艺坊
· 艺术疗愈/创作活动

产品风格/材质偏好 工作属性

出游目的地 文化活动/社群

生活理念解读：
该类人群将自然融入日常，视其为一
种主动的、有意识的身心修复方
式。他们消费的不是物品本身，而是
事物所带来的天然材质、治愈氛围和
与自然的连接感，他们将每一次与植
物的互动、每一次户外漫步、甚至每
一次对天然材质的触摸，都看作是为
自己精神“回血”的机会，以此对抗
都市生活的疲惫与压力。

数据来源：主流社媒平台用户发布内容表现；POP DATA综合分析整理

· 品茶/茶艺体验

· 自然系/健康系博主
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明确需求，优先科学：融合心理学咨询相关专业背书

244万+

消费者数据解读 通过终端消费市场表现、消费者社媒声量、热门话题及调研反馈，将“自然疗愈师”这一概念
性消费者画像，转化为具象、可信的消费数据支撑。

1117万+7638万+ 572万+2154万+
我国疗愈行业市场需求激增，自然疗愈相关内容传播潜力较大

数据来源：Global Wellness Institute全球健康研究所；巨量算数#自然疗愈话题指数（2025年上半年）；小红书相关话题声量（截止2025.9.15）

2022年中国疗愈市场规模达到52.6亿元，预计2025年中国泛心理健康服务市场规模将增长至104.1亿元，
年复合增长率将达到34.5%。而全球疗愈市场，2027年规模预估达到7万亿美元。

自然疗愈目前缺乏统一的行业标准和科学的评估体系，许多疗愈方式的效果难以精确量化；部分疗愈服务定价缺乏
透明度及过度营销；行业目前存在资格认证混乱、从业人员素质参差不齐，面临售后及维权困难等问题。

旅修、森林康养相关新兴疗愈形式正迈入黄金时代

随着旅修、森林康养相关话题讨论的日益增长，这股“绿色疗愈”已从
社交平台的流量密码，升级为资本、政策与产业三方共振的新赛道。其
市场预计将从2019年的7200亿美元增长到2027年的1.4万亿美元。

消费者选购行为痛点：装备与决策/防护与舒适/体验与心理/空间与社交

#植物疗愈#自然疗愈 #温室花园#旅修 #森林浴
社媒相关热门话题浏览量：

#自然疗愈 #旅修Wellness Tourism

痛点应对措施

关注“情绪价值”与体验本质，而非追求玄学疗效

选择有固定经营场所、流程规范的正规机构

加强导师认证体系，（如正念导师MBCT认证）

过度营销
服务价格虚高

相关人员
专业资质难辨

维权及售后
保障缺失
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中国疗愈行业规模 全球疗愈行业规模

2022年

社媒“自然疗愈”相关内容同比增长率
内容分 传播分

52.6亿元

2025E

104.1亿元

2027E

7万亿美元
34.5%

0
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20000

60.82%
172.11%

#森林康养

疗效难以衡量
易被“玄学”迷惑
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消费趋势 这类人群的消费机会核心在于与自然息息相关的生活场景；在其“远、中、近”的生活半径
中，构建起能提供专业化、体验式疗愈方案的“绿洲网络”；在产品色彩的应用中，通过自然
中最原始、最纯粹的能量呈现，在视觉上“回归本源”，让人感到自己只是宏大生态系统中的
一部分，从而放下过度自我关注所带来的压力。

关键色彩趋势--原生光谱色系Primordial Spectrum机会消费场景--构建城市“绿洲网格”新业态

都市自然生态融合空间

自然系栖居/天然家纺

自然色谱——五维色系的
疗愈密码：低饱和度的自
然主义色调成为主流。这
些来源于自然界的色彩，
如苔藓绿、水雾蓝 、晨露
白、琥珀金和粘土色等，
视觉上舒缓平和，能有效
降低心理焦虑，带来宁静
和稳定感。自然疗愈/森林康养活动

素材来源：网络/品牌公开图片；POP DATA综合分析整理
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Dezeen Awards
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本页将通过剖析相关代表性品牌案例，揭示“自然疗愈师”的疗愈消费驱动及情
感诉求，并提炼场景化互动策略。

关注情绪健康，将日常沐浴升华为疗愈仪式

消费者互动策略

2025春夏，MUJI 無印良品推出全新春夏汉麻系列服装，同步开启「MUJI Friend」项目及汉麻
主题展，展览分为衣、源、息、愈，四大区域，完整呈现汉麻从耕种到成衣的可持续之
旅：「衣」汉麻成衣展示区，触摸自然舒适的衣物；「源」了解汉麻原材料，想象着它长大的样
子；「息」坐在垂挂的汉麻下，感受风吹过的清凉；「愈」伴着轻音乐，空气里有晒过太阳的汉
麻香。四大区域均以 “参与者” 为中心设计 —— 触摸、想象、感受、聆听，这种主动参与让消
费者在过程中自主构建对 “汉麻价值” 的认知。

01

02 「从土地到衣橱」把可持续变成可触摸的诗意

JOMALONE祖·玛珑感官之「愈」线下快闪

“MUJI汉麻，自然有生活”2025春夏汉麻展

启示：祖·玛珑的此次活动以古罗马浴场为灵感，成功将日常仪式化，引导消费者在生
活的微小细节中（如沐浴、护肤）发现并实践自我疗愈，传递不仅关注身体的舒适，
更看重心灵的舒缓与平衡的品牌价值观，及人文关怀。

启示：MUJI 始终秉持着「人、自然与商品的理想共生关系」的原则，善用「自然的力
量」，提倡不必太繁冗的包装、不必太多的刻意表达，关注个体自然而然的需求。

Jo Malone祖·玛珑品牌于2025年4月在上海盛家花园举办主题为“感官之「愈」”的线下快闪
活动，活动灵感源自英国巴斯古罗马浴场文化，希望将古老的沐浴仪式转化为现代人的感官疗
愈体验。其场地被精心打造成一个静谧的洋房花园，草本香气清新扑鼻，并通过设置多个互动
区域来引导参与者逐步深入，传达“将日常沐浴升华为疗愈仪式”的核心理念。

数据来源：品牌官方资讯；POP DATA综合分析整理
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文化溯源者

消费者生活方式

Cultural Tracer

通过针对“文化溯源者”型消费者的生活理念解读，以及其核心生活场景的挖
掘，能够更深入的了解到该类人群的生活状态及消费内容偏好。

生活理念解读：
该类人群不盲目追求快速迭代的现
代消费模式，而是主动探寻更深层
次的文化内涵与生活意义，将生活
视为一场文化之旅，热衷于通过追
溯历史、探索传统文化、寻找有故
事匠心的手工艺品，来寻找精神的
根基，以此构建一个更具深度和人
文价值的自我。

数据来源：主流社媒平台用户发布内容表现；POP DATA综合分析整理

   东方禅意/新中式 ·
扎染/陶艺/木雕 ·

传统非遗技艺 ·

天然材质/手工质感 ·

在地文化符号/图腾 ·
复古怀旧主义 ·

手工艺村落 ·
古建筑遗址 ·

博物馆/美术馆 ·
图书馆/独立书店 ·

· 文艺工作者
· 活动策展人
· 文创产品开发者
· 非遗传承人

· 传媒/摄影师

· 非遗工坊/体验课程
· 手作爱好者社群
· 文化分享沙龙

· 戏剧/诗歌节
· 非遗游园会

产品风格/材质偏好 工作属性

出游目的地 文化活动/社群

· 艺术展览/公益活动

· 美术教育

古董旧货市集 ·

历史文化古镇 ·
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非遗好物成为网友过年期间囤货新选择，其中“00后”购买非遗商品热情高涨，25年新年
订单同比增长41%，消费总额同比增长53%，传统文化消费正向年轻化趋势发展。

消费者购买决策：文化认同先于产品需求，设计需兼具传统神韵与现代审美

传统手工艺迎来新发展，年轻消费者重构国潮美学
社媒相关热门话题浏览量： 6.4亿+

消费者数据解读 通过终端消费市场表现、消费者社媒声量、热门话题及调研反馈，将“文化溯源者”这一概念
性消费者画像，转化为具象、可信的消费数据支撑。

97.7亿+101.7亿+ 5544万+48.6亿+
#新中式#传统文化 #手工艺传承#非遗 #李子柒

数据来源：《2025抖音春节非遗数据报告》综合抖音电商平台销售表现；小红书相关话题声量（截止2025.9.16）

春节期间非遗商品购买用户最多的城市TOP3

家居x非遗

2025年非遗x品牌联名

潮玩+非遗
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餐饮x非遗美妆x非遗

“非遗x品牌”联名营销已深度渗透并贯穿市场全链路

与博物馆、学术机构、非遗传承人建立长期深度合作

面对文化溯源消费者，品牌必须实现从“卖产品”到“卖文化体验”和“卖价值观” 的转变。他们希望与有社
会责任感、有文化使命感的品牌同行，同时，产品“古为今用”的设计能力也成为核心关注点。

品牌行动策略

利用技术手段（如区块链、二维码）提供产品溯源系统

打造融合展览、体验、零售的复合型文化空间

推出限量、联名系列，确保产品兼具美感及文化价值

工艺品质与匠
心精神

设计美学与现
代转译

社群体验与价
值观认同

文化真实性与来
源可考性

独特的艺术价值：非遗项目蕴含着独特的民族精神、价值观和精湛的技艺与独特的审
美观念，为品牌联名带来了跨越时空的情感共鸣和强大的文化势能。

首饰x非遗

苏绣 +392%销量同比

大漆 +60%销量同比上海 北京 成都
+33.7%抖音电商：非遗商品订单量同比增长

+33.9%购买非遗好物的消费者同比增长

非遗在架商品数同比增长
+115%
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Maison Margiela X 非遗云锦

消费趋势

关键风格趋势--在地新奢主义New Localism Luxury机会消费场景--“非遗+”文化商业综合体

极简清冷Minimalist and Aloof

ZHUCHONGYUN

该类人群的消费机会不是简单地将非遗项目作为装饰或临时展销点，而是将其作为整个商业体的灵魂、内容
和流量引擎，进行一场文化探索、亲子研学或深度的溯源体验；其穿着的关键风格将当地特有文化、风俗、
材质与现代高定审美进行融合，既保留了地域特色，又创造了符合当代消费者品味的新式奢华。

素材来源：网络/品牌公开图片；POP DATA综合分析整理

深度体验型小众文旅消费

非遗美陈/商业概念空间

艺术与手工艺社群体验活动
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 将古代建筑的飞檐、窗格等元素
抽象化为服装的剪裁或首饰的造
型，既有传统文化的韵味，又符
合现代极简主义的审美。材质强
调天然属性和原始质感，将传统
的民族图腾刺绣、植物染、扎染
或蜡染工艺应用在高端面料上，
让每一件作品都具有独一无二的
稀缺性和艺术价值，是对传统文
化的最高致敬。 JNBY 江南布衣
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本页将通过剖析相关代表性品牌案例，揭示“文化溯源者”的传承消费驱动及内
在情感诉求，并提炼场景化互动策略。

以现代化视觉和时尚语言，做传统文化的转译表达

消费者互动策略

LOEWE 罗意威于2025年5月正式推出中文播客栏目《罗意威调频》，以文化、工
艺和时尚为核心展开讨论。首期节目以 “待她出手” 为主题，邀请作家 / 导演 /
辰山植物园文化园长陈丹燕，编剧 @不是秦雯，纪录片导演 / 写作者 @周轶君，
围绕 “女性双手” 分享文学创作历程及身份转换的故事。展示了奢侈品牌在消费
者互动上的一种深度化、内容化、价值观驱动的新方向。
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以「手」为话题，聚焦文化、价值观“同频”者

上城士「你好守艺人」百位非遗传承人探访计划

LOEWE中文播客《罗意威调频》正式上线

启示：该项目并非简单记录，而是致力于传统文化现代化、时尚化的转译表达。通过艺
术装置、现代服装设计及明星跨界资源整合，使非遗焕发新生，吸引年轻群体的关注。

启示：构建品牌文化话语权——通过持续探讨并输出文化、工艺等主题的深度
见解，强化品牌在创意和工艺领域的权威性和思想领导力，从而提升品牌的
市场文化地位与价值观内涵。

「你好，守艺人」是《上城士》杂志旗下的重要IP栏目，其是一项深入中国本土，旨在探寻、
记录并传承非物质文化遗产的长期计划。它通过走访各地的非遗传承人，深入技艺背后，与传
承人共创内容，用现代视角和媒体语言，让古老技艺重新焕发光彩，并巧妙地与当代消费者建
立连接。项目善于联动明星、艺术家、设计师等跨界力量共同参与，借助其影响力扩大非遗文
化的传播声量。

数据来源：品牌官方资讯；POP DATA综合分析整理
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城市游牧风 ·

流浪艺术家

消费者生活方式 通过针对“流浪艺术家”型消费者的生活理念解读，以及其核心生活场景的挖
掘，能够更深入的了解到该类人群的生活状态及消费内容偏好。

数据来源：主流社媒平台用户发布内容表现；POP DATA综合分析整理

Boho Chic波嬉风 ·

艺术系流浪 ·
民俗图腾/民族风 ·

重工刺绣/原生手工感  ·
天然环保/再生材料 ·

云南大理村落 ·

少数民族聚居地 ·

· 数字游民
· 插画师/自由摄影师
· 手作/手工艺人
· 小众服装设计师

· 音乐制作人

· 户外音乐节/创意市集
· 手工主题工作坊
· 诗歌朗读会

· 即兴戏剧/开放麦
· 环保公益行动

产品风格/材质偏好 工作属性

出游目的地 文化活动/社群

· 独立电影放映

· 青年行为艺术家/策展人

非商业化/艺术驻留 ·

生活理念解读：
“流浪艺术家”渴望通过自然与艺术
的力量， 将日常生活打造成一件天然
的艺术品。他们不被固定的身份、地
点或工作所束缚，而是主动打破常
规，从每一次行走、每一次相遇中汲
取灵感，用流浪的方式探索世界与自
我，是现代生活方式的反思者和诗意
栖居的实践者。

传统手工艺乡村 ·
乌镇/阿那亚 ·

慢旅行/旅居 ·
川藏线/公路旅行 ·

Wandering Artist
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消费者行为痛点：品牌创意价值/购买渠道/真实链接

“戏剧节+文旅”IP：成为打开青年文化艺术的消费密码

在文旅融合不断深化的背景下，戏剧节作为兼具艺术魅力与公共参与性的文化事件，正在成为推动文旅深度融
合的重要载体。高质量、特色鲜明的艺术活动对年轻人有着强大的吸引力，他们愿意为此付费并长途旅行。

社媒相关热门话题浏览量： 7384.3万+

消费者数据解读 通过终端消费市场表现、消费者社媒声量、热门话题及调研反馈，将“流浪艺术家”这一概念
性消费者画像，转化为具象、可信的消费数据支撑。

1.6亿+6.3亿+ 712.7万+6528万+
#阿那亚戏剧节#旅居 #我的艺术目的地#艺术系流浪风#乌镇戏剧节

数据来源：人民网；央视财经，途家网调研；小红书相关话题声量（截止2025.9.17）

波嬉风穿搭成为青年25春夏潮流新焦点

品牌应将产品视为艺术理念的载体， 创作并分享与品牌理念
相关的纪录片、艺术短片或幕后故事，让消费者感受到品牌
的真实性与人文关怀。

消费者普遍感到产品与理念脱节，市场上充斥着大量虚有其表的“艺术”产品，难以触达其深层情
感需求；同时，他们也困于小众信息获取难题，需要耗费大量时间精力寻找符合其审美和价值观的
产品；更深层次的痛点在于他们渴望真实、纯粹的连接，却常常在“伪社群”中被动消费。

痛点应对措施

以“艺术共创”为核心，而非以销售为目的来运营社群。通过
艺术项目支持（展览、青年竞赛、独立电影节等），构建集探
索、交流和交易于一体的青年兴趣平台。

产品与设计
理念脱节
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阿那亚戏剧节乌镇戏剧节

+50%社区整体客流
2025年阿那亚戏剧节期间

民宿预定量 同比+20%
25-35岁

女性用户占比较高乌镇戏剧节最快售罄时间仅有3.9秒 全网购票人数超过32万
波嬉风穿搭是将浪漫自由的波西米亚风与先锋都市感的纽约
SOHO 风格碰撞，结合自由、浪漫与艺术气息的多元穿搭风
格。“波嬉风”在2025年春夏的爆发，更是一种恰到好处地
抒发当代青年时代情绪的文化现象。

#波嬉风穿
搭社媒浏览量

4.5亿

小众产品的获
取渠道难题

兴趣社群的商
业化困扰
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消费趋势

关键风格趋势--“在途主义”美学On the roadism机会消费场景--提供独特的艺术体验和社区氛围

社区艺术项目/文化节事 Zimmermann

IsabelMarant

“流浪艺术家”的消费是为了更好地践行其生活理念、获取灵感、进行创作或寻找社群归属感，他们
热衷参与能激发思考，融合自然、艺术、表演于一体的综合性文化节事。其穿着风格风格的核心，在
于一种不羁、浪漫、自然且充满艺术感的气质，更侧重于表达自我和融入艺术创作相关的场景。

素材来源：网络/品牌公开图片；POP DATA综合分析整理

青年艺术集市/音乐节

小众艺术展览/创意地标型衍生品 IsabelMarant
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Ashish Anthropologie

“在途主义美学”借鉴了杰克·
凯鲁亚克《在路上》的文学精
神，非常具有公路电影般的浪
漫与不羁。其是一种动态的、
充满生命力的美学，它将生活
本身视为一场永不停止的创作
之旅，其融合了波西米亚的自
由、游牧民族的随性、手工的
温度以及现代艺术审美。
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本页将通过剖析相关代表性品牌案例，揭示“流浪艺术家”人群的创造型消费驱
动及情感诉求，并提炼场景化互动策略。

从“流浪”与“游吟”之旅中汲取设计灵感

消费者互动策略

于2025年6月17日 - 6月30日举办的阿那亚戏剧节的“候鸟300”项目，精准踩中了当代生
活方式演变的深层脉搏，将艺术、社群与精神需求无缝融合，成为当下都市人群逃离高
压、寻求真实连接的“理想国”。300位艺术家参与者需在沙滩搭帐篷栖居300小时，切断
日常身份束缚，进入集体创作的“平行时空”，在这里，艺术不必永恒，社群不论阶层，
灵感自由流动。这种对确定性生活的反叛，对真实连接的渴望，正是候鸟300生活方式持续
发酵的核心动力。
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02 贩卖艺术化生活方式的精神“理想国”

3年游牧凯旋：ANGEL CHEN SS25系列

2025阿那亚戏剧节“候鸟300”海边公共艺术实践项目

启示：设计师将产品创作视为一场“精神旅程”的具象化呈现，以现代化的时装
语言探索民族传统工艺，邀请消费者“共同”参与这场旅程，跟随设计师视角探
索与“游牧文明”的连接。

启示：传统艺术的高门槛正被解构，阿那亚“候鸟300”项目成为“人人可艺术”的
试验场，将物理商业地标蜕变为与消费者共生长的文化生命体。

从内蒙、贵州、四川到云南、尼泊尔，时装设计师陈安琪将三年游牧创作中所收获的感
悟与丰富的人文体验串联起来。《凯旋》系列将游牧创作路上探寻并深入学习的传统手
工艺与华夏大地上的民族文化、色彩、习俗等相结合，运用裂织布、非遗编织、刺绣、
手钩等传统工艺，辅以手工做旧、磨破、水洗等当代服装工艺，采用新型环保皮革材料
等进行革新，展现品牌以东方之美为核心的叙事美学。

数据来源：品牌官方资讯；POP DATA综合分析整理
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Angel Chen

javascript:;
https://cms.pop136.com/search/?key=Angel%2520Chen


消费者维度表现 本页将通过多维度的雷达图分析：涵盖消费者对产品的文化价值、材质工艺、价
格敏感度及社交体验等，能够更精准且直观的描绘出三类人群的深层差异。

自然疗愈师
Natural Healer

文化溯源者

社群体验成为核心需求，对于产品的文化价值、设计表现等分值
较为均衡，表明其消费是一场通过社群链接的深度疗愈体验。

Cultural Tracer
流浪艺术家

Wandering Artist

数据来源：维度区间（0-10分）分值越大代表重视程度越高；POP DATA综合分析整理

在文化价值、材质工艺上得分最高，对价格敏感度最低，表明
其消费与行为是对文化深度与传统技艺传承的终极认可。

在个性表达和社群体验上得分最高，且在文化价值上需求较高，
反映了他们同时看重品牌的独立精神、故事创造力和自由表达。

文化价值

材质工艺个性表达

社群体验 价格敏感度

文化价值

材质工艺个性表达

社群体验 价格敏感度

文化价值

材质工艺个性表达

社群体验 价格敏感度
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下方为“自然谏言”消费者洞察报告相关延伸内容推荐，望为企业在设计研发方向提供参考。
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